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INTRODUCTION

Pourquoi une sémiotique de I’événement ?

Une médiation du temps

En faisant notre histoire au présent, les médias construisent une
médiation symbolique et politique du temps. Leur représentation de
I’événement institue notre approche collective — sociale, politique et
culturelle — de la temporalité, en méme temps que leur interprétation
et leur analyse de ce qui se produit dans le monde nous donnent de
quoi fonder notre engagement politique et notre regard propre,
singulier, sur les institutions. Comprendre les représentations de
I’événement dans les médias, c’est ainsi comprendre comment se
forment notre culture, notre mémoire et notre engagement politique
dans T’espace de la sociabilité : la sémiotique de I’événement est
nécessairement une sémiotique du politique, car elle nous améne a
interroger de fagon critique le sens des médiations constitutives de
notre appartenance et de notre sociabilité. '

La sémiotique de 1’événement nous permet de comprendre la
signification qu’il revét, c’est-a-dire & la fois la facon dont nous
pouvons le reconnaitre dans son rapport au réel, ’interprétation que
nous pouvons lui donner par rapport a d’autres événements ou a
d’autres informations qui nous sont proposés dans les médias, ou
encore les associations que nous pouvons faire & propos de cet
événement dans notre mémoire, dans notre culture, ou dans notre
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inconscient. Les sciences sociales nous ont appris a ne pas séparer la
signification des pratiques sociales de la personnalit¢ et de
I’engagement de ceux qui en sont porteurs: la signification des
discours et des paroles fait partie intégrante de ce que 1’on pourrait
appeler la praxis des acteurs qui les énoncent. Par ailleurs, pour penser
la signification, il convient de penser une continuité entre les logiques
symboliques de la signification et les logiques politiques et
institutionnelles de la médiation: la signification ne saurait se
distinguer des logiques politiques des médias et des acteurs de la
communication.

Les pratiques de la communication, dans 1’espace public, ne
donnent pas seulement une signification aux messages et aux
représentations qui s’y diffusent, qui s’y échangent et qui s’y
comprennent : elles donnent aussi une consistance reconnaissable
et identifiable aux acteurs et aux identités qui font ce que 1’on peut
appeler [’historicité de la communication. La signification change,
ainsi, de statut: il ne s’agit plus seulement de comprendre les
stratégies de communication mises en ccuvre dans les relations

symboliques entre acteurs au sein de ’espace public, mais aussi de

rendre compte des formes mémes de 1’expérience et des pratiques
des acteurs sociaux. Lire le journal, regarder les informations
télévisées, c’est, devant l’événement qui nous est représenté,
assumer sa part de médiation.

C’est pourquoi la sémiotique s’inscrit pleinement dans le champ
des sciences de I’information et de la communication. En rendant
intelligibles les faits de signification qu’elle permet de penser, la
sémiotique nous permet de comprendre 1’esthétique des formes et
des représentations auxquelles nous sommes confrontés. C’est que
’espace public n’est pas seulement un espace ou circulent des sujets
et des messages, mais constitue aussi un espace de visibilité, de
reconnaissance et de représentations. Les médias — et, dans ces
conditions, il nous faudra reconnaitre a ce terme une acception trés
large — ne sont pas seulement porteurs d’information et de formes de
communication, mais aussi d’identités et de statuts symboliques. Si,

-comme le dit Xenakis, /’architecture est la musique des yeux, on
pourrait dire que les médias sont les images de la. mémoire. Les
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médias nous permettent de donner un sens a notre culture et a notre
mémoire : de les penser comme des formes sémiotiques et comme
des médiations symboliques de la sociabilité.

Une sémiotique des faits sociaux

Qu’est-ce, dans ces conditions, qu’une approche sémiotique du fait
social ? Penser le fait social en termes de signification, ¢’est ’articuler
autour de trois poles: un référent, qui constitue la réalité¢ de sa
survenue dans ’histoire, une forme signifiante, qui nous permet de le
dire, de le raconter, de nous en souvenir et de le représenter, un
signifié, qui le rend interprétable et le renvoie a un systtme de
représentatiqns et de culture.

Penser en termes sémiotiques un événement comme la bataille
d’ Austerlitz, ¢’est le penser dans ces trois instances. Il s’agit, d’abord,
d’un référent, qui est I’ensemble des actions et des faits survenus, le 2
décembre 1805, au cours d’un engagement des forces frangaises et des
forces alliées de la Prusse, de I’Autriche et de la Russie. Il s’agit,
ensuite, d’une forme signifiante, qui est ’ensemble des informations
que nous possédons sur cette bataille, et grice auxquelles nous
sommes en mesure de nous la représenter, de la reconnaitre sur des
tableaux, dans des films, comme celui d’Abel Gance, ou dans des
textes, comme le passage de Guerre et Paix. 1l s’agit, enfin, d’un
signifié, qui représente 1’ensemble des représentations historiques,
sociales, politiques, stratégiques, qui font de la bataille d’ Austerlitz un
objet de savoir et un systéme culturel particuliérement surdéterminé
(par les acteurs qui y ont pris part, par les enjeux que pouvait
représenter cette bataille, par les discours qui ont été tenus sur elle,
tant 4 I’époque que dans la suite de I’histoire). L’approche sémiotique
de la bataille d’Austerlitz consiste & penser la logique qui permet de
comprendre D’articulation de ces trois instances dans un complexe
événementiel, de nature & inscrire I’événement dans notre mémoire
singuliére et dans notre culture collective.

Si I’on extrapole ces remarques & ’ensemble des faits sociaux, on
peut observer que le référent d’un fait social est, précisément,
événementialité. Ce terme désigne le fait qu’il survienne/
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I’histoire d’une société, que son signifiant est I’ensemble des formes
qu’il peut revétir et qui nous permettent de le penser, de le raconter, de
le conserver dans notre mémoire et dans notre culture. Il s’agit aussi
du fait que son « signifié » représente I’ensemble des logiques selon
lesquelles on Dinterpréte, l’ensemble des concepts et des
représentations dans lesquels on peut le ranger, le classer ou
Iinterpréter. Finalement, la dimension sémiotique d’un événement ou
d’un fait social nous permet de le faire circuler dans nos relations et
dans nos pratiques de communication. Par elle il s’inscrit dans la
culture et dans le langage d’une société, devenant, ainsi, une
médiation de nature & rendre pensable I’appartenance commune et la
commune sociabilité de ceux qui le pensent dans les mémes termes,
dans les mémes qualifications, dans les mémes codes de langage et de
représentation.

Médias, identités et appartenances

Les médias construisent notre approche sémiotique des faits °

sociaux qui scandent notre histoire et notre appartenance. Si la bataille
d’Austerlitz a une dimension sémiotique (et si, par conséquent, elle
peut faire I’objet d’une multitude de représentations), c’est que,
présente dans notre culture, elle contribue & nous rendre intelligibles
les logiques et les processus constitutifs de notre propre sociabilité et
de notre propre histoire politique. Mais c¢’est aussi qu’elle peut jouer
un r6le dans la constitution de notre identité méme — ne serait-ce
qu’en faisant I’objet de lectures, de spectacles, mais aussi de jeux et de
représentations diverses, qui concourent, les uns et les autres, a la
formation symbolique de notre singularité.

Pour qu’un événement ou un fait social puisse, ainsi, concourir a la.
constitution de notre subjectivité, de notre culture et de notre
conscience politique, encore faut-il qu’il puisse s’inscrire dans les
logiques symboliques de la médiation qui permettent sa diffusion dans
I’espace public et son appropriation par ceux qui se soutiennent d’une
méme culture et d’une commune identité. C’est parce que les
événements ont une dimension sémiotique qu’ils peuvent constituer,

~ensemble, la linéarité et la signification d’une histoire. Cette histoire
noue. ensemble la réalit¢ de la survenue des événements, la
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représentation qui les fonde en leur donnant un sens et la consistance
imaginaire qu’ils peuvent revétir dans notre mémoire, nos réves et nos
utopies. Dans la mesure ou I’événement n’existe, dans I’espace public
et dans la culture, qu’en fonction de la représentation dont il fait
I’objet dans les médias, ceux-ci en sont un miroir. Plus méme :
I’événement n’est constitué qu’a partir du moment oll, grice aux
médias et dans leur champ, il fait ’objet d’une telle représentation
dans 1’espace public.

Le role des médias est donc primordial dans la structuration de
I’événement : c’est dans les médias qu’il acquiert, pour la premiére
fois, la consistance d’un signe. En mettant en oceuvre une
représentation de 1’événement, les médias lui donnent une dimension
sémiotique. De la méme maniére que le stade du miroir constitue,
pour le sujet, le moment, fondateur ou, pour lui, son identité prend
sens, les médias donnent du sens a 1’événement et, par conséquent,
font de Iui le moment symbolique au cours duquel s’institue notre
dimension sociale et politique. Le journal ne nous apprend pas
seulement qu’en Afghanistan, les blindés des talibans attaquent les
bouddhas' ; en nous faisant connaitre une telle information, en faisant
de cet événement, survenu en un lieu et un temps, un événement
symbolique appelé & circuler dans tous les lieux et & revétir une
signification pour ceux parmi lesquels il circule, le média nous institue
comme sujets de la sociabilité. ‘

Le média — en "occurrence Le Monde - forme, finalement, un
double miroir dans lequel se révéle et se structure notre identité.
D’une part, en interprétant I’événement dans notre pratique de la
communication médiatée, nous assumons une identité politique,
puisque interpréter cet événement consiste, d’abord, & avoir, vis-a-vis
de lui, une opinion qui nous fonde comme acteur politique. Il faut
avoir une opinion sur 1’événement pour exister comme acteur
politique plein, & nos propres yeux pour commencer. La représentation
médiatée de 1’événement constitue, pour nous, dans ces conditions, le
moment originaire, fondateur, qui nous institue comme sujets
conscients de la sociabilité politique. D’autre part, ’événement fonde
notre identité en constituant un tiers symbolique auquel nous

1. Le Monde, 3 mars 2001, p. 1.
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confrontons notre propre culture et nos propres représentations du
monde — et, en ’occurrence, de la médiation culturelle. En soulignant
que les talibans « ont annoncé, vendredi 2 mars, avoir lancé leurs
blindés pour “attaquer” les deux bouddhas géants de Ramiyan,
vestiges emblématiques du passé pré-islamique de toute [’'Asie
centrale », le journal situe I’événement dans le champ de la médiation
culturelle (patrimoine monumental et archéologique) et dans le champ
de I’histoire (référence au passé pré-islamique de 1’ Asie centrale).

De cette maniére, le discours du journal confronte notre expérience
de lecteurs et de citoyens a 1’événement, ainsi constitué comme
moment fondateur de notre identité politique et culturelle. La logique
de I'information sur I’événement dans les médias n’est pas tant de
faire acquérir du savoir sur lui que de faire assumer, par la médiation
de I’opinion suscitée, une identité politique qui nous fonde.

Les médias sont des miroirs

C’est pourquoi les médias sont des miroirs. Nous nous y
reconnaissons, pour nous refonder, et les événements qui peuvent s’y
lire constituent, en quelque sorte, les contextes dans lesquels cette
reconnaissance de notre identité peut prendre sens : pour user d’une
métaphore spatiale, les événements sont les paysages dans lesquels
nous pouvons nous reconnaitre au cceur de [’espace de notre
sociabilité. Il ne suffit pas de se reconnaitre pour acquérir une identité2
— encore faut-il, aussi, pour cela, que cette reconnaissance ait la
consistance d’un environnement historique et symbolique. L’événement
représenté dans les médias est, en quelque sorte, ’horizon de notre
existence dans I’histoire — horizon qui se trouve étre aussi le garant de
la réalité de notre propre existence, un peu comme le personnage que
I’on photographie a c6té d’un colosse pour, par contraste, mesurer et
représenter son immensité.

Relevons, ainsi, deux informations, dans Le Monde du 3 mars
2001 : « Londres espére contenir I ’épizootie de fievre aphteuse, en dépit
de sa propagation », et, sur la méme page, mais quelques lignes plus

2. Voir Lamizet (2002), p. 9-10 et p. 45.
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bas : « Le gouvernement (francais) appelle les musulmans de France a
renoncer au sacrifice de I’Aid el Kebir ». Ces deux informations
concernent le méme événement, qui fait ’objet d’une information
continue dans le journal depuis plusieurs semaines : la fievre aphteuse
qui touche des troupeaux d’ovins en Grande-Bretagne. Le récit de cet
événement crée une double mise en perspective : d’une part, cet
événement appartient, comme la maladie de la vache folle, & ce qui
finit par devenir une sorte de déclinaison continue depuis plusieurs
années de I’émergence d’un risque alimentaire majeur ; d’autre part, il
est, ici, observé, dans ’information relative a la France, d’un point de
vue, sanitaire (mesures de prévention d’ordre sanitaire et vétérinaire),
religieux et culturel (incidence de 1’épizootie sur les rituels observés
par les familles musulmanes). L’événement est, ainsi, de nature a faire
repenser deux modes d’appartenance, 1’appartenance politique et
citoyenne & un territoire (mesures prises par un gouvernement) et
I’appartenance & une religion et & un systéme de rituels et de
représentations (le devenir, dans un tel contexte caractérisé par la
survenue de 1’événement raconté, d’une féte importante).

Mais la représentation de 1’événement dans les médias nous fournit
aussi le champ d’intelligibilité qui donne un sens a notre identité. En
scandant 1’histoire de nos appartenances et de nos identités,
I’événement vient donner une consistance, une historicité, au lien
social dont nous sommes porteurs. Reprenons I’exemple de la fiévre
aphteuse en Grande-Bretagne. L’événement apparait lui-méme comme
un ensemble de faits que 1’on peut isoler et raconter a part les uns des

autres et comme un contexte qui donne une signification globale a .

I’ensemble de ces faits et qui les rend intelligibles. « Trente-deux
foyers d’infection ont été recensés au Royaume-Uni depuis le début de
I’épizootie de fievre aphteuse le 19 février », écrit le journal, qui ajoute :
« Au dixieme jour de la crise sanitaire qui secoue les iles britanniques
et tandis que la fievre aphteuse s’étend chaque jour un peu plus, la
rhétorique s’enflamme et les FEglises rentrent dans la danse ».
L’événement est mis en scéne par les médias comme une forme de
« paysage culturel » au sein duquel les appartenances prennent sens et
comme un contexte d’intelligibilité dans lequel les faits se succédent
comme en une continuité. C’est ce qui explique I'importance de la
datation, de la scansion temporelle, dans le récit de 1’événement
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représenté. 11 s’agit, en ce sens, d’une sorte d’horizon de référence
temporelle : d’un horizon qui nous rend le temps social lisible et
intelligible.

Les médias sont une mémoire

Les médias sont aussi une mémoire sociale et culturelle : ils
représentent les formes symboliques dans lesquelles s’inscrivent les
représentations des faits, des acteurs et des événements dont la
succession construit notre mémoire collective et qui donnent une
consistance interprétable et conservée a la sémiotique de la culture. La
mémoire forme la dimension symbolique du sujet, en représentant sa
continuité et sa pérennité symboliques, & ses propres yeux et aux yeux
de ses partenaires de la communication et de la sociabilité.

Mais, par conséquent, il y a deux mémoires, puisque notre identité
se construit autour de deux péles. La premiére instance de la mémoire
est ce que nous pouvons appeler notre mémoire singuliére, celle qui
structure la continuité de notre existence a travers I’enchainement de
nos expériences singuliéres et 1’histoire de notre filiation. La seconde
mémoire est notre mémoire collective, celle dont se soutient la
continuité de nos appartenances, de notre conscience sociale et de
notre expérience politique.

La premiére mémoire est faite de la continuité symbolique qu’elle
instaure entre nos pratiques, nos actes, nos conduites, nos discours. La
mémoire singuliére donne corps a nos désirs en les situant dans la
temporalité de notre expérience, & qui, justement, elle donne du sens 4 la
confrontant aux expériences des autres, ou en confrontant les uns aux
autres les divers moments qui la construisent. Relisons, pour la
centiéme fois peut-étre, 1’épisode de la madeleine dans La Recherche.
« Mais », écrit le narrateur3, « & I’instant méme ot la gorgée mélée des
miettes du gdteau toucha mon palais, je tressaillis, attentif a ce qui se
passait d’extraordinairve en moi. Un plaisir délicieux m’avait envahi,
isolé, sans la notion de sa cause. Il m’avait aussitot rendu les
vicissitudes de la vie indifférentes, ses désastres inoffensifs, sa brieveté

3. PROUST (M.}, 4 la recherche du temps perdu, Pléiade, t. 1, p. 46.
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illusoire, de la méme fagon qu’opére 'amour, en me remplissant d’'une
essence précieuse : ou plutdt, cette essence n’était pas en moi, elle était
moi ». Et, plus loin : « Et tout d’un coup, le souvenir m’est apparu. Ce
goiit, ¢’était celui du petit morceau de madeleine que le dimanche matin
a Combray (parce que ce jour-la je ne sortais pas avant I’heure de la
messe), quand j'allais lui dive bonjour dans sa chambre ma tante
Léonie m’offrait aprés 'avoir trempé dans son infusion-de thé ou de
tilleul ». Ces lignes racontent la naissance d’une médiation entre
I’expérience présente, réelle, de la madeleine que dégustait le narrateur
au moment du récit, et le souvenir, proprement symbolique, de la
madeleine qu’il prenait dans son enfance, auprés de sa tante Léonie. 11y
a, ici, comme une médiation au cceur méme de I’expérience singuliére,
entre 1’expérience présente et Dexpérience passée, médiation
constitutive de la continuité symbolique de 1’identité.

Mais nous avons une autre mémoire : nous ne sommes pas
confrontés seulement & cette premiére dimension de notre mémoire,
qui vient nous rappeler a 1’unicit¢ de notre identité et de notre
existence, a travers la diversité des expériences dont elle est faite, mais
nous sommes porteurs d’une autre mémoire, celle qui fait de nous-des
sujets d’appartenance et de sociabilité. Ce que 1’on peut appeler, par
conséquent, la deuxiéme mémoire, la mémoire médiatée, est
constituée par 1’expérience de la communication médiatée et des
représentations de 1’appartenance et de la sociabilité. Cette mémoire
seconde, cette mémoire médiatée, qui fonde la continuité de notre
appartenance et de notre sociabilité, est justement faite de la mémoire
des événements dont nous pouvons étre acteurs, témoins ou
simplement informés, qui trace une autre continuité symbolique. Elle
est la mémoire qui, d’'un événement a P'autre, forme la trame de
I’histoire et rend intelligibles les événements au regard de leur
historicité et de la dimension politique et culturelle qui les fait naitre.
Notre engagement politique se fonde sur notre mémoire collective :
c’est par elle que nous pouvons comprendre comment une guerre, une
gréve, un attentat, peuvent contribuer a faire ou a défaire le cours de
notre existence. Quant a elle, la succession des événements politiques
et sociaux, dont sont faits les médias construit la continuité de
I’expérience politique qui fait de nous des sujets de langage et des
acteurs de ’histoire. .
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L’identité et la médiation du sens et de la mémoire

Lire, regarder, entendre les médias, ¢’est donc, ainsi, construire son
identité a travers la médiation du sens, en faisant, en particulier,
I’expérience de la sémiotique de 1’événement. On comprendra, sans
doute mieux, a présent, I’importance de cette sémiotique : il ne s’agit
pas seulement de comprendre comment les médias construisent
I’événement en Iui donnant une signification qui nous soit
compréhensible et qui nous le rende interprétable. Il s’agit, de fagon
bien plus fondamentale, de comprendre comment la conscience méme
de notre propre identité et de notre propre devenir peut se construire,
se fonder & partir de la conscience de 1’événement que nous donne la
communication médiatée?.

Les médias ont un rdle bien plus important que celui de construire
la représentation symbolique des événements qui font 1’histoire et de
diffuser cette représentation auprés de tous ceux qui partagent et
reconnaissent la méme appartenance sociale et la méme citoyenneté.
IIs construisent la médiation dont se soutient notre identité culturelle
et politique. L’événement n’est pas seulement un fait historique et
politique dont la mémoire fonde notre culture. La mémoire de
I’événement représente, en fin de compte, la médiation qui fait la
continuité et la force du lien social dont nous nous soutenons. C’est
dire I'importance politique des médias, de leur diffusion et de leur
intelligibilité : en diffusant la représentation des événements auprés de
leurs lecteurs, de leurs auditeurs, ou de leurs spectateurs, ils
contribuent de fagon décisive a la formation de la dimension
symbolique de la citoyenneté.

I1 ne s’agit pas tant de multiplier des informations sur des faits et
des événements qui, au fond, n’affectent guére la réalité de notre vie
quotidienne et de notre existence, mais, grice au tissu sémiotique et
symbolique de la représentation des événements de I’histoire, de

4. Peut-&tre sera-t-on surpris de 1’emploi du terme « médiaté », préféré ici, en régle
générale, au terme plus courant, « médiatique ». Le terme « médiatique » implique
une forme de célébrité, car il désigne des événements ou des personnages qui ont une
présence considérable dans I’espace public. Le terme « médiaté», en revanche,
désigne seulement des événements ou des personnages dont il est question dans les
médias.
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construire la culture commune et le savoir commun dont est faite
nofre sociabilité. Sans médias pour en porter la mémoire, les
événements ne seraient plus connus de personne, et, par conséquent,
aucune mémoire commune ne viendrait plus garantir la pérennité du
lien social®.

5. L’ouvrage que I’on va lire a été congu essentiellement & partir d’une lecture du
Monde. 11 s’agit d’un choix, que nous souhaitons expliquer ici sommairement.
D’abord, il ne s’agissait pas, ici, d’une analyse comparative des journaux entre eux,
mais bien d’une analyse des modalités de la représentation de 1’événement. Dans ces
conditions, il a paru préférable de travailler sur un corpus homogeéne, choisi dans un
seul journal, de fagon a ce que le probléme soit bien la médiatisation de 1’événement
et non la comparaison entre des orientations différentes de journaux. Par ailleurs, il a
semblé que Le Monde, en raison du caractére en général approfondi de I’information

‘présentée, permettait de rendre compte, d’une fagon elle-méme approfondie, des

méthodes et des choix des médias dans la représentation des événements. Enfin, le
choix du Monde répond au souci de travailler sur un organe de référence : plutdt que
de chercher a critiquer les choix d’information des journaux a sensation ou des
journaux, il a paru plus intéressant de proposer une lecture critique interrogeant la
pluralité des significations de 1’information sur I’événement, dans un organe de presse
montrant cette complexité.
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Aes populaires, dans les spectacles ou dans

, (e, copstitue depuis toujours le corps majeur des

' communication médiatée. Dans ces conditions, la
atique de I’événement et la signification qui lui,est
ssultent de cette double identification institutionnelle
Jr la rpédiation symbolique avec I’énonciateur et sur le;
\x\’: +on n'arratwe avec les personnages. Le processus complexe de
Pigentification qui a lieu au cours de la médiation de 1’événement
produit, finalement, une identité symbolique et institutionnelle, dans
l'flquelle nous pouvons nous reconnaitre. Peut-&tre cette identiﬁc’ation-
12 est-elle le but final de la communication médiatée de 1’événement
qui lui donne sa signification. ,
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